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	Programos pavadinimas
	Rinkodaros programa
	Kodas
	08



	Programos parengimo argumentai
	[bookmark: _Hlk89326472]Programa ilgalaikė, tęsiama, kad būtų įgyvendinami tikslai, uždaviniai ir priemonės, kurie numatyti Panevėžio miesto strateginiame plėtros 2021–2027 metų plane: padidinti miesto turistinį patrauklumą, suformuoti miesto identitetą ir padidinti jo žinomumą, patobulinti viešąją komunikaciją. Programa siekiama kryptingai plėtoti turizmo paslaugas racionaliai panaudojant turimus rekreacinius, kultūrinius turizmo išteklius, sukurti palankias sąlygas organizuoti tarptautinius renginius, tobulinti Panevėžio miesto įvaizdį, skatinti atvykstamojo ir vietinio turizmo plėtrą.

	Ilgalaikis prioritetas
(pagal SPP)
	Darni bendruomenė, kurianti miesto kultūrą 
	Kodas
	01



	[bookmark: _Hlk92355741]Programos tikslas
	Kurti tvarią socialinę ir ekonominę kultūros vertę Panevėžyje
	Kodas
	01



	Tikslo įgyvendinimo aprašymas.
Panevėžio, kaip regiono turizmo traukos centro, įvaizdžio formavimas įvairiomis priemonėmis: užtikrinant nemokamos informacijos apie Panevėžio turizmo objektus, vietoves, paslaugas teikimą turistams, miesto svečiams, žiniasklaidai, kelionių organizatoriams, kt. interesantams įvairiomis komunikacijos priemonėmis ir būdais; rengiant turizmo skatinimo konkursą, kuriuo siekiama skatinti Panevėžio turizmo sektoriaus plėtrą, didinti miesto reprezentatyvumą, vystant inovatyvius, miesto strategines kryptis atitinkančius ir tikslinių rinkų srautus užtikrinančius turizmo produktus ir paslaugas.

Vertinimo kriterijus – Panevėžio regiono turizmo strategijos sukūrimas ir įgyvendinimas.

Tikslui įgyvendinti yra iškeltas 1 uždavinys:

1 uždavinys. Padidinti miesto turistinį patrauklumą.
Uždavinio vertinimo kriterijai:
turistų skaičius apgyvendinimo įstaigose (asm. per metus);
asmenų, pasinaudojusių Panevėžio plėtros agentūros paslaugomis, skaičius (asm. per metus).

Numatoma įgyvendinti šias priemones:
1 priemonė. Miesto turistinio patrauklumo didinimas užtikrinant nemokamos informacijos apie Panevėžio turizmo objektus, vietoves, paslaugas turistams teikimą miesto svečiams, žiniasklaidai, kelionių organizatoriams, kitiems interesantams įvairiomis komunikacijos priemonėmis ir būdais.
Produkto vertinimo kriterijai:
vietinių ir tarptautinių renginių, kuriuose buvo reprezentuojama Panevėžio miesto turizmo sektoriaus pasiūla, skaičius;
užtikrintas nuolatinis nemokamos informacijos teikimas miesto svečiams įvairiais formatais ir priemonėmis (Panevėžio plėtros agentūroje, interneto svetainėje, socialiniuose tinkluose, leidiniuose ir kt.).

2 priemonė. Miesto turistinio patrauklumo didinimas rengiant turizmo skatinimo konkursą, kuriuo siekiama skatinti Panevėžio turizmo sektoriaus plėtrą, didinti miesto reprezentatyvumą, vystant inovatyvius, miesto strategines kryptis atitinkančius ir tikslinių rinkų srautus užtikrinančius turizmo produktus ir paslaugas.
Produkto vertinimo kriterijai:
industrinio / pramoninio turizmo produktų skaičius (vnt.);
ekologiško ir tvaraus (,,žaliojo“) turizmo paslaugų skaičius (vnt.);
turizmo paslaugų, skirtų specialiųjų poreikių turintiems asmenims, skaičius (vnt.);
bendrų viešojo ir privataus sektoriaus turizmo produktų ar paslaugų, įgyvendintų projektų skaičius (vnt.);
naujų verslo turizmo paslaugų skaičius (vnt.);
sukurtų turizmo produktų skaičius įveiklinant kultūros paveldo objektus, plėtojant muziejinę veiklą, naudojant regioninės kultūros potencialą ir pasitelkiant inovatyvias technologijas (vnt.).



	2 tikslas. Formuoti miesto įvaizdį ir užtikrinti efektyvią komunikaciją.
Miesto įvaizdžio formavimas ir efektyvios komunikacijos užtikrinimas įgyvendinami per miesto identiteto kūrimą, stiprinimą ir žinomumo didinimą, viešosios komunikacijos tobulinimą. 

Rezultato vertinimo kriterijus – žiniasklaidos tyrimas: teigiamų ir neigiamų paminėjimų apie Panevėžio miestą santykis. 

1 uždavinys. Suformuoti miesto identitetą ir padidinti jo žinomumą.

Šiam uždaviniui įgyvendinti numatomos šios priemonės:

1 priemonė. Panevėžio miesto partnerysčių įgyvendinimas, tarptautinio bendradarbiavimo palaikymas.
Produkto vertinimo kriterijai:
Užsienio delegacijų priėmimas, nuolatinio bendradarbiavimo palaikymas, tarptautinių mainų projektų organizavimas, dalyvavimas Baltijos miestų sąjungos komisijoje.

2 priemonė. Miesto reprezentacinio vizualinio identiteto formavimas – suvenyrų bazės koordinavimas, fotografijų, vaizdo medžiagos pildymas.
Produkto vertinimo kriterijus – nuolatinis fotografijų, vaizdo medžiagos bazės pildymas, reprezentacinių suvenyrų bazės koordinavimas ir pildymas.

3 priemonė. Miestą garsinančių iniciatyvų organizavimas – Metų panevėžiečių, Metų garbės piliečio rinkimai.
Produkto vertinimo kriterijus – Metų panevėžiečių, Metų garbės piliečio rinkimai.



	2 uždavinys. Patobulinti viešąją komunikaciją.

Šiam uždaviniui įgyvendinti numatoma 1 priemonė:

1 priemonė. Skirtingų auditorijų pasiekiamumo didinimas (nauji kanalai, inovatyvios sklaidos priemonės, viešinimo kampanijos, virtualių sprendimų taikymas, nuolatinio monitoringo užtikrinimas).
Produkto vertinimo kriterijai:
aktyviai veikiantys viešinimo kanalai: tradicinė žiniasklaida, socialiniai tinklai ir kt.;
iniciatyvos „Globalus Panevėžys“ efektyvumo didinimas, ryšio tęstinumo su užsienio lietuviais užtikrinimas (veiksmų skaičius) (vnt.);
nuolatiniai pranešimai spaudai, straipsniai, televizijos ir radijo reportažai, socialinės medijos įrašai, interneto svetainės atnaujinimai.



	[bookmark: _Hlk94017610]Numatomas programos įgyvendinimo rezultatas. 
Augantis Panevėžio miesto žinomumas, ryškėjantis ir tobulėjantis miesto vizualinis identitetas, tobulėjanti viešoji komunikacija.



	Galimi programos vykdymo ir finansavimo variantai. 
Panevėžio miesto savivaldybės biudžeto lėšos.



	Panevėžio miesto strateginio plėtros plano dalys, susijusios su vykdoma programa:
1.1.4.1; 1.1.4.3–1.1.4.7; 1.6.1.1–1.6.1.5; 1.6.2.1; 1.6.2.2.



	Susiję Lietuvos Respublikos ir Savivaldybės teisės aktai:
Lietuvos Respublikos vietos savivaldos įstatymas, Lietuvos Respublikos visuomenės informavimo įstatymas, Lietuvos Respublikos teisės gauti informaciją iš valstybės ir savivaldybių institucijų ir įstaigų įstatymas, Lietuvos Respublikos turizmo įstatymas.

	Kita svarbi informacija. Nėra.




Formos 1b tęsinys

RINKODAROS PROGRAMOS (08)
LĖŠŲ POREIKIS IR NUMATOMI FINANSAVIMO ŠALTINIAI
tūkst. Eur
	Finansavimo šaltiniai
	Asignavimai 2022 m. (bazinis biudžetas)
	Planuojami asignavimai 2023 metams
	2024 metų asignavimų projektas
	2025 metų asignavimų projektas

	1. LĖŠŲ POREIKIS IŠ VISO:
	286,5
	297,5
	314,0
	334,0

	2. FINANSAVIMO ŠALTINIAI
	
	
	
	

	2.1. Savivaldybės biudžetas, iš jo:
	286,5
	297,5
	314,0
	334,0

	2.1.1. Savivaldybės biudžeto lėšos (SB)
	286,5
	297,5
	314,0
	334,0

	2.1.2. Įstaigų pajamos už paslaugas (SP)
	
	
	
	

	2.1.3. Valstybės biudžeto lėšos (VB)
	
	
	
	

	2.1.4. Valstybės lėšos vietinės reikšmės keliams (gatvėms) tiesti, taisyti, prižiūrėti ir saugaus eismo sąlygoms užtikrinti (KPP)
	
	
	
	

	2.1.5. Valstybės lėšos kapitalo investicijoms (VKI)
	
	
	
	

	2.1.6. Ugdymo reikmių lėšos (ML)
	
	
	
	

	2.1.7. Valstybės biudžeto specialiosios tikslinės dotacijos lėšos valstybės funkcijoms atlikti (VBSF)
	
	
	
	

	2.1.8. Valstybės biudžeto specialioji tikslinė dotacija regioninėms įstaigoms ir klasėms finansuoti (VBSR)
	
	
	
	

	2.1.9. Paskolų lėšos investicijų projektams įgyvendinti (P)
	
	
	
	

	2.1.10. Europos Sąjungos paramos lėšos (ES)
	
	
	
	

	2.1.11. Praėjusių metų lėšų likutis (L)
	
	
	
	

	2.2. Kiti šaltiniai iš viso:
	
	
	
	

	Valstybės biudžeto lėšos, kurios neapskaitomos biudžete (VBN)
	
	
	
	





